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En febrero de 2012 disminuyeron la confianza del consumidor y
la disposiciéon a comprar vehiculo

De acuerdo a los resultados de la tltima Encuesta de Opinién del Consumidor (EOC) de
Fedesarrollo, en febrero el indice de Confianza del Consumidor (ICC) mostrd un
deterioro luego de tres meses consecutivos de mejoras. Su balance pasé de 32,7% en
enero a 26,8% en febrero. S| bien la confianza experimentd un retroceso, al comparar
este resultado con el registrado en el mismo mes de 2011, se observa un aumento de
5,8 pps. Desde marzo de 2002 la correlacidn entre el promedio mdvil de orden 4 del
indice (ICC PM 4 en el grafico) y la variacién anual real del consumo final de los hogares
reportado por el DANE ha sido de 0,84.

indice de Confianza del Consumidor
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Fuente: Encuesta de Opinién del Consumidor (EOC) - Fedesarrollo

El ICC tiene cinco componentes: tres se refieren a las expectativas de los hogares a un
afio vista, dos hacen referencia a la percepcidn frente a la situacion econdémica actual.
Con los tres primeros se construye el indice de Expectativas del Consumidor (IEC), con
los dos restantes el indice de Condiciones Econémicas (ICE). La disminucién de 5,9 pps
en el ICC registrado en febrero resulta de una mengua considerable en el componente
de expectativas de 10,3 pps (que pasdé de 39,4% a 29,1%), combinado con un
imperceptible avance de 0,6 pps en el ICE (de 22,7% a 23,3%). En relacién con los
resultados observados en febrero de 2011, estos dos indices mostraron mejoras de 1,0
y 13 puntos respectivamente.



indice de Expectativas del Consumidor (IEC) e
indice de Condiciones Econémicas (ICE)
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Fuente: Encuesta de Opinidn del Consumidor (EOC) - Fedesarrollo
En febrero la confianza del consumidor se redujo en las cuatro ciudades

El ICC en Medellin mostrd la mayor de las reducciones, de 8,9pps, y se ubicd en 25,8%,
contrarrestando la mejora registrada durante enero de 2012. Este deterioro es fruto de
una disminucion de 8,23 puntos en el IEC y de 9,9 puntos en el ICE. Por su parte, la
confianza en Bogotd mostré una reduccién de 6 pps, pasando de 34% a 28%,
destacandose la disminuciéon de 9,7 pps en el componente de expectativas
econdmicas. En Cali la confianza del consumidor mostré un deterioro menor, de 4,4
puntos, en razon del retroceso de 13,7 pps en el IEC y el aumento de 9,4 puntos en el
ICE. Por su parte, en Barranquilla la confianza tuvo una ligerisima disminucién de 0,1
puntos al pasar de 40,2 a 40,1. Aunque el IEC en la capital del Atlantico tuvo una
reduccion de 11,8 puntos, ésta no logré ser compensada por el aumento de 17,5 puntos
en el ICE. A pesar de las contracciones sefialadas, en las cuatro ciudades el ICC se ubica
por encima del promedio observado en el dltimo quinquenio.

Por nivel socioecondmico se observa que la confianza se redujo en todos los
segmentos, un poco mas en el estrato medio. La confianza de los estratos 3 y 4 (nivel
socioecondmico medio) tuvo un una reduccién de 7,4 puntos, pasando su balance de
34,5% a 27,1%. Este, sin embargo, se encuentra 5,9 pps por encima de los niveles
observados en febrero de 2011. La confianza de los consumidores del nivel alto
(estratos 5y 6) mostré una menor mengua, de 5,8 puntos, ya que el ICC pasé de 43,2%
en enero a 37,4% en febrero de 2012. Por ultimo, la confianza de los consumidores de
nivel bajo (estratos 1y 2) disminuyd desde 29,5% en enero a 24,9% en febrero.
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Fuente: Encuesta de Opinién del Consumidor (EOC) — Fedesarrollo

La disposicién para comprar vehiculos disminuyé por segundo mes consecutivo

La disposicién a comprar vehiculos se redujo de 20,5% en enero a 9% en febrero, si bien
se ubica 9 puntos por encima a la registrada un afio atras. El 53,7% de los encuestados
considera que es un buen momento para comprar vehiculo, 44,8% opina lo contrario y
el 1,5% restante se muestra indiferente. El balance de la pregunta ha anticipado de
manera adecuada el comportamiento de la venta de vehiculos y desde abril de 2008 el
coeficiente de correlacién entre el resultado de la encuesta y la venta de automdviles
reportada por Econometria S.A ha sido de 0,68.

Venta de Vehiculos y Disposicion para Comprar Vehiculos
=== Buen momento para comprar carro (Eje 1zq.) = \/enta de Vehiculos (Eje Der.)
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Fuente: Encuesta de Opinién del Consumidor (EOC) — Econometria S.A.



Por ciudades se observa que en Bogota, Medellin y Cali durante febrero el balance a la
pregunta “;Cree usted que éste es un buen momento para comprar carro?” se ubicd,
respectivamente, 16,3, 8,2 y 10,9 puntos porcentuales por debajo de los balances de
enero de 2012. Es de anotar que para Bogota y Medellin los actuales niveles de dicho
balance se ubican levemente por encima de los niveles observados en febrero de 2011.
De otra parte, en Barranquilla el balance de la disposicién para comprar carro aumentdé
11,7 puntos en febrero y se ubica en niveles significativamente superiores a los
observados en el mismo mes del afio pasado.

Disposiciéon para Comprar Vehiculos por Ciudades
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Fuente: Encuesta de Opinién del Consumidor (EOC) - Fedesarrollo
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