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Tras la sorpresa negativa de febrero, la confianza de los
consumidores mostroé signos de recuperacion en marzo. El
mayor repunte del indicador en términos mensuales se observa
en la ciudad de Medellin. La disposicién a comprar vehiculos y
vivienda mostroé un ligero aumento puntual en marzo, pero se
ubica por debajo de los niveles observados un ano atras.

Los resultados de la mds reciente Encuesta de Opinién del Consumidor (EOC) de
Fedesarrollo, indican que en marzo el indice de Confianza del Consumidor (ICC) se
ubicd en 17,5%, exhibiendo un aumento de 1,8 pps tras la abrupta y sorpresiva caida del
mes inmediatamente anterior. En términos anuales, el indicador se ubica 2,7 pps por

encima del registro de marzo de 2013, aunque sigue siendo inferior al nivel promedio
del afo 2013 (20,5%) (Grafico 1).

Grafico 1. indice de Confianza del Consumidor (1CC)
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Fuente: Encuesta de Opinidn del Consumidor (EOC) - Fedesarrollo.



El ICC retdne cinco componentes: los primeros tres hacen referencia a las expectativas
de los hogares a un afio vista, de forma que permiten construir el indice de
Expectativas del Consumidor (IEC). Los dos restantes describen la percepcién de los
consumidores frente a la situacién econdémica actual y de ellos surge el indice de
Condiciones Econdmicas (ICE) (Grafico 2).

Grafico 2. Evolucién del indice de Expectativas del Consumidor (IEC) e indice de
Condiciones Econémicas (ICE)
(Balances entre respuestas favorables y desfavorables, %)
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Fuente: Encuesta de Opinidn del Consumidor (EOC) — Fedesarrollo

En la comparacidén intermensual, el aumento del ICC obedece a un ligero avance de 0,7
pps en el indice de Condiciones Econémicas (ICE) y a uno de mayor magnitud (2,6 pps)
en el de expectativas (IEC). En especial, los datos revelan un progreso de 6,1 pps en el
balance a la pregunta sobre la percepcion del clima econdmico del pais en los
préximos 12 meses (Cuadro 1). Es importante notar que lo anterior implica un ajuste
importante frente a los resultados presentados en febrero, en donde la principal
fuente del deterioro en el ICC estaba asociada precisamente a esas expectativas de la
situacidon econdmica del pais a un afo vista.



Cuadro 1. Evolucion de los Componentes del ICC
(Balances entre respuestas favorables y desfavorables, %)

2014 2014
Variable / Balance % 2012 2013

marzo marzo febrero marzo

indice de Confianza del Consumidor-ICC 24,4 14,8 15,7 17,5
A. ind. De Expectativas del Consumidor-IEC 28,0 14,9 14,6 17,2
-aDe?tr'o de un afio a' su hogar le estard yendo 44,2 40,8 38,6 38,7

econémicamente mejor?

-Durante los préximos 12 meses vamos a 23,8 2,3 3,5 9,6

tener buenos tiempos econdmicamente

-Dentro de 12 meses, écree usted que las
condiciones econdmicas del pais en general 16,2 1,6 1,8 3,2
estaran mejores?

Variable / Balance % 2012 2013 2014 2014
marzo marzo febrero marzo

B. ind. De Condiciones Econémicas-ICE 19,0 14,6 17,3 18,0
-éCree ud. Que a su hogar le esta yendo
econdmicamente mejor o peor que hace un 9,1 2,9 14,1 10,7
afio?
-éCree ud. Que este es un buen momento o
un mal momento para que la gente compre 28,9 26,3 20,5 25,3

muebles, nevera, lavadora, televisor, y cosas
como esas?

Fuente: Encuesta de Opinién del Consumidor (EOC) - Fedesarrollo.

En esta misma linea, cuando se contrasta el ICC de marzo frente al nivel de hace un
afno, se observa un aumento tanto del IEC (2,3 pps) como del ICE (3,4 pps). En otras
palabras, se aprecia una mejoria en el sentir de los consumidores sobre su situacion
econdmica actual y sobre la que esperan vivir en los préoximos 12 meses (Grafico 2).

Frente a los resultados de febrero, el indice de confianza de los consumidores
aumentoé en tres de las cuatro ciudades de la muestra, con especial fuerza en
Medellin. Por su parte, el avance en el ICC se concentra en el nivel socioeconémico
bajo.

Al efectuar el andlisis por ciudades (Grafico 3, Panel A), el incremento en el ICC de
Medellin en marzo es especialmente relevante, tanto frente a febrero (18,2 pps) como
frente a marzo de 2013 (11,8 pps). En términos mensuales, el ICC de Barranquilla
también presenta un sustancial progreso de 9,6 pps. Por su parte, frente a un afio
atras, el indicador de Cali es el de mayor ascenso (17 pps). En esta ultima medicidn,
Bogotd es la Unica capital de la muestra que ostenta declives en la comparacién frente
a febrero de 2014 y marzo de 2013.



Grafico 3. Evolucién del ICC
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Fuente: Encuesta de Opinién del Consumidor (EOC) - Fedesarrollo.

Los resultados de marzo del indice de confianza del consumidor por nivel
socioecondmico sugieren una mejora sustancial en el estrato bajo, tanto cuando se
contrastan con los balances de febrero de 2014, (4,7 pps) como cuando se comparan
con los de un afio atras (4,9 pps) (Grafico 3, Panel B). En contraste, los balances del ICC
para los niveles socioecondmicos alto y medio permanecen virtualmente inalterados
en términos anuales y muestran caidas de baja magnitud en el andlisis intermensual.

La disposicion a comprar vivienda mejoré ligeramente en el mes de marzo y se
mantiene en terreno claramente positivo. Sin embargo, los balances entre respuestas
favorables y desfavorables son considerablemente inferiores a los de un aino atras

En la mas reciente medicion de la Encuesta de Opiniéon Empresarial, la disposicion de
los hogares colombianos a comprar vivienda fue ampliamente favorable. El balance
entre quienes consideran que es buen momento y quienes creen que es mal momento
para hacer esas compras se ubicd en 26,2% en marzo, ligeramente por encima de
febrero (23,5%). El promedio enero-marzo fue de 24,5% (Cuadro 2), un nivel que a pesar
de ser muy alto, es considerablemente inferior al que se observaba uno o dos afios
atrds (28,4% y 36,9%, respectivamente).

Al comparar el primer trimestre de 2014 con el de 2013, solo en Barranquilla se aprecia
una ligera mejoria (de 1,6 pps) en el balance sobre disposicién a comprar vivienda. Ese
balance, por el contrario, se reduce de manera significativa en Bogota (en 5,8 pps),
Medellin (en 3,8 pps) y Cali (en 2,9 pps). Al comparar con el primer trimestre de 2012, la
reduccidn es generalizada en las cuatro ciudades donde se practica la encuesta.



Cuadro 2. Disposicidon a comprar vivienda por ciudades
(Balances entre respuestas favorables y desfavorables, %)

Ciudad, Balance % e:t:)-i\lar enzf-inzar enzt:)j:ar enzt:)j:ar
Bogota 35,1 36,6 24,3 18,5
Medellin 354 35,7 30,3 26,5
Cali 48,2 36,1 36,2 33,3
Barranquilla 22,2 42,6 40,2 41,8
4 Ciudades 35,8 36,9 28,4 24,5

Nota: Los datos que se presentan corresponden a promedios de orden 3 de la serie original.
Fuente: Encuesta de Opinién del Consumidor (EOC) - Fedesarrollo.

En relacién a las respuestas por nivel socioeconémico (Cuadro 3), resulta
particularmente significativa la caida de la disposicion a comprar vivienda en el estrato
alto (de 21,1 pps entre el periodo enero-marzo de 2013 y el mismo periodo de 2014). Las
variaciones con respecto a un afio atras son también importantes, aunque de menor
magnitud (5,6 pps) en los encuestados de estrato medio, y poco notorias en los de
estrato bajo (0,3 pps).

Cuadro 3. Disposicion a comprar vivienda por nivel socioecondmico
(Balances entre respuestas favorables y desfavorables, %)

. vael, . 2011 2012 2013 2014
socioecondmico,
ene-mar ene-mar ene-mar ene-mar

Balance %
Alto 55,7 21,9 20,3 -0,8
Medio 37,0 39,0 25,6 20,0
Bajo 32,0 36,9 32,4 32,1
Total 35,8 36,9 28,4 24,5

Nota: Los datos que se presentan corresponden a promedios de orden 3 de la serie original.
Fuente: Encuesta de Opinién del Consumidor (EOC) - Fedesarrollo.

La disposicion a comprar vehiculos tuvo una ligera recuperacién puntual entre
febrero y marzo, pero la serie en promedio mévil de orden 3 muestra una clara
tendencia descendente desde mediados de 2012.

El balance entre las respuestas positivas y negativas sobre si se trata de un buen
momento para comprar vehiculo se ubicé en marzo en 7,4%, ampliamente por encima
de febrero (1,1%). El promedio para el primer trimestre del afio también fue positivo
(5,3%), pero se compara en forma desfavorable con los niveles que se observaban en
el primer trimestre de 2013 (12,3%) o del 2012 (17,1%). Como se aprecia en el grafico 4, la
evolucion de este indicador muestra fluctuaciones importantes pero trae una
tendencia general descendente desde mediados de 2012.



Grafico 4. Evolucidn de la Disposicién a comprar vehiculo
(Promedio movil de orden 3)
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Fuente: Encuesta de Opinidn del Consumidor (EOC) - Fedesarrollo.
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