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Aumento la confianza de los consumidores y disminuyd la
disposiciéon a comprar vehiculo

El ICC aumento en febrero luego de cinco meses consecutivos de caida

Segun la ultima Encuesta de Opinién del Consumidor (EOC) de Fedesarrollo realizada
durante el mes de febrero de 2011, el indice de confianza del consumidor se
incrementd 4,6 puntos al pasar de 16,3% en enero a 20,9% en febrero. Al comparar este
resultado con el obtenido en febrero de 2010 se observa que la confianza aumentd 9,5
puntos porcentuales. Desde febrero de 2001 la correlacidon entre este indice y el
consumo final de los hogares reportado por el DANE ha sido de 0,61.
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Fuente: Encuesta de Opinién del Consumidor (EOC) - Fedesarrollo

El ICC tiene cinco componentes: tres se refieren a las expectativas de los hogares a un
afio vista y dos hacen referencia a la percepcidn frente a la situacién econémica actual.
Con los tres primeros se construye el indice de Expectativas del Consumidor (IEC), con
los dos restantes el indice de Condiciones Econémicas (ICE). El aumento de 4,9 puntos
en el ICC en el mes de febrero de 2011 es el resultado de un incremento en sus dos
componentes: 6,2 puntos en el IEC, el cual pasé de 21,8% a 28%, y 2,1 puntos
porcentuales en el ICE, que aumentd desde 8,2% a 10,3%. Al comparar estos resultados
con los de un afo atrds se observa un aumento de 11,8 en el componente de
expectativas y de 6 puntos en su contraparte de la situacion actual.
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El nivel de confianza del consumidor mejoré en Bogota y Medellin, disminuyé en
Barranquilla

El mayor incremento de la confianza de los consumidores en febrero se presentd en
Medellin, donde el indice aumentd 13,4 puntos porcentuales respecto a enero. El
aumento del ICC en Bogota fue de 5,5 puntos porcentuales, ubicandose en 21,89%. En
Barranquilla la confianza de los consumidores disminuyd 11,9 puntos, al pasar de 26,9%
en enero a 15% en febrero. En Cali el ICC se mantuvo estable en el mes y se ubica 16,8
puntos por encima de lo observado en febrero del afio pasado.

indice de Confianza del Consumidor por indice de Confianza del Consumidor por Nivel

Ciudades Socioeconémico

mfeb-11 wmene-11 mfeb-10 mfeb-11 mene-11 mfeb-10

Barranquilla Alto
Cali
Medio
Medellin
Bogota Bajo
-5 5 15 25 35 -5 5 15 25 35
ICC ICC

Fuente: Encuesta de Opinién del Consumidor (EOC) — Fedesarrollo

Al analizar los resultados de la encuesta por nivel socioecondmico se encuentra que en
febrero la confianza aumentd en los tres estratos, pero en diferentes proporciones. La
confianza de los consumidores de nivel bajo mostré un incremento de 6,6 puntos,
pasando de 12,1% en enero a 18,7% en febrero. Por su parte, la confianza de los
consumidores de nivel medio (estratos 3 y 4) se incrementd apenas 1,3 puntos,



pasando de 20% en enero a 21,3% en febrero. Finalmente, la confianza de los
consumidores de nivel alto (estratos 5y 6) tuvo un incremento mucho mayor que el de
los dos otros niveles socioecondmicos, mostrando una mejora de 10 puntos
porcentuales al pasar de 24% en enero a 34% en febrero.

La disposicidn para comprar vehiculos disminuyé por sexto mes consecutivo

En febrero la disposicidn para comprar vehiculos desmejoré nuevamente, al pasar de
2% en enero a -0,04% en febrero, si bien se ubica 6,82 puntos por encima de la
observada en febrero de 2010. La disposicion a comprar carro ha disminuido 23,4
puntos durante los ultimos seis meses, desde su maximo histdrico en agosto de 2010
(23,4%). En consonancia con lo anterior, 48,83% de los encuestados consideran que es
un buen momento para comprar vehiculo, el 48,87% opina lo contrario y el 2,3%
restante se muestra indiferente. El balance de la pregunta ha anticipado de manera
adecuada el comportamiento de venta de vehiculos; desde enero de 2006 el coeficiente
de correlacion entre el resultado de la encuesta y la venta de vehiculos reportada por
Econometria S.A ha sido de 0,58.

Venta de Vehiculos y Disposicion para Comprar Vehiculos
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Fuente: Encuesta de Opinién del Consumidor (EOC) — Econometria S.A.

Resulta particularmente interesante analizar los resultados discriminados por
ciudades. Se observa que en Barranquilla y Cali el balance a la pregunta “;Cree usted
que éste es un buen momento para comprar carro?” aumenté en 36,7 y 14,1 puntos,
para ubicarse en 15% y 20,4% respectivamente. El escenario es el opuesto en Medellin y
Bogotd, donde la disposicion a comprar carro descendid 17,7 y 7 puntos porcentuales,
para ubicarse en 0,2% y -7,9% respectivamente. Los anteriores resultados indican que la
disposicion a comprar vehiculo es negativa Unicamente en Bogotd, donde es incluso
inferior (en 2,9 puntos) a la observada un afio atras (-5%).
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