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Disminuye la confianza de los consumidores y se reduce la
disposicién a comprar vehiculos

El ICC disminuye por tercer mes consecutivo

Segun la dltima Encuesta de Opinidn del Consumidor (EOC) de Fedesarrollo realizada
durante noviembre de 2010, el indice de confianza del consumidor disminuyd, pero se
mantiene por encima del promedio histdrico. El ICC pasd de 30,3% en octubre a 25,8%
en noviembre, con una variacidon negativa de 4,4 puntos porcentuales. Sin embargo, al
comparar este resultado con el obtenido en noviembre del afio pasado se encuentra
que la confianza aumentd 12,77 puntos porcentuales. Desde 2001 la correlacién entre
este indice y el consumo final de los hogares reportado por el DANE ha sido de 0,66.
Ello sugiere que en los ultimos meses el consumo de los hogares ha tenido un
comportamiento menos favorable frente al evidenciado en los 8 primeros meses de
2010.
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Fuente: Encuesta de Opinién del Consumidor (EOC) - Fedesarrollo.

El ICC tiene cinco componentes: tres se refieren a las expectativas de los hogares a un
afio vista; dos hacen referencia a la percepcidn frente a la situacién econémica actual.
Con los tres primeros se construye el indice de Expectativas del Consumidor (IEC), con
los dos restantes se calcula el indice de Condiciones Econdmicas (ICE). La desmejora
del ICC durante el mes de noviembre se explica en una disminucién de 6,6 puntos en el
IEC y un deterioro de 1,2 puntos en el ICE. De esta manera, para noviembre el IEC se
ubicé en 30,9% y el ICE en 18,2%.



indice de Expectativas del Consumidor (IEC) e
indice de Condiciones Econémicas (ICE)

M ST T L WLWLMOOYWONRIBNIRNBNTIO®O®DO®DONH D O O O O
PR A A
> £ 5 > L5 > L5 > L85 > s 5 > L5 S L S
2 ® 2 0 ® 2 0 8 20 068 286 08 208 68 2 08 © 2 0
g gRrogRroegRr2egRroegARopEgARoeAo

Fuente: Encuesta de Opinién del Consumidor (EOC) - Fedesarrollo

El nivel de confianza del consumidor disminuyé en todas las ciudades y en todos los

estratos. Medellin y el estrato bajo presentan los menores niveles del indice
confianza

En noviembre la confianza de los consumidores se deteriord en todas las ciudades. El
ICC en Medellin desmejord 6,3 puntos al pasar de 28,4%? en octubre a 22,1% en
noviembre. De otro lado, en Bogota la disminucion del indice fue de 2,8 puntos,
ubicandose para noviembre en 28,9% En cuanto a Barranquilla, la confianza de los
consumidores se deteriord 6,5 puntos, al pasar de 39,9% en octubre a 32,8% en

noviembre. Finalmente, el ICC en Cali se contrajo en 3,8 puntos, pasando de un balance
de de 32,8% en octubre a 26,2% en noviembre.
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El analisis de la encuesta por nivel socioecondmico muestra que en noviembre la
confianza disminuyd en todos los estratos, especialmente en el mds alto. La confianza
de los consumidores de nivel bajo presentd una variacidn mensual negativa de 2
puntos, pasando de 31,1% en octubre a 28,9% en noviembre. Por otro lado, la confianza
de los consumidores de nivel medio (estratos 3 y 4) disminuyd 4 puntos, pasando de
27,1% en octubre a 23,1% en noviembre. Por ultimo, los consumidores de nivel alto
(estratos 5y 6) mostraron la mayor desmejora en el indice de confianza, la cual pasé
de 44,2% en octubre a 23,07% en noviembre.

La disposicién para comprar vehiculos disminuyé por tercer mes consecutivo

En noviembre la disposicion para comprar vehiculos desmejord ampliamente al pasar
de 16,4% en octubre a 6,3% este mes. Es de resaltar que en agosto de este afio la
disposicidon a comprar vehiculos alcanzé su maximo histdrico. Mientras que el 51,6% de
los consumidores encuestados cree que este es un buen momento para comprar
vehiculo, el 45,3% piensa lo contrario y el 3% restante se muestra indiferente. El balance
de la pregunta ha anticipado de manera adecuada el comportamiento de venta de
vehiculos; desde enero de 2006 el coeficiente de correlacion entre el resultado de la
encuesta y la venta de vehiculos reportada por Econometria S.A ha sido de 0.69

Venta de Vehiculos y Disposicion para Comprar Vehiculos
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Fuente: Encuesta de Opinién del Consumidor (EOC) — Econometria S.A.
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